MARKETING VIZSGATÉTELEK 2005.
„A” tételek

A.1
Szükséglet, igény, kereslet termékcsere és piac-marketing szempontból
A.2 
Marketingtevékenység a vállalati munkában
A.3 
A belsőleg vezérelt és a piacorientált vállalat összehasonlítása
A.4 
Az egyes vállalati koncepciók összehasonlítása. 
A.5 
A vevői elégedettség, a marketing-mix elemei, főbb jellemzői
A.6 
A marketing fogalma, kialakulása, jellemzői, hatékonysága és korlátai
A.7 
A vásárló szerepe, a vásárlás folyamata, a vásárlási döntések
A.8 
A fogyasztói piac választási kritériumai, vásárlói magatartástípusok
A.9 
A fogyasztói magatartást befolyásoló tényezők
A.10 
Szervezeti vásárlás csoportosítása, jellemzői
A.11 
A szervezeti vásárlás folyamata, a beszerzési gyakorlat egyes esetei
A.12 
A társadalmi marketing környezet
A.13 
A gazdasági marketing környezet
A.14 
A környezeti elemzés előnyei, a külső környezet felépítése
A.15 
A természeti, technológiai és politikai-jogi marketing környezet
A.16 
A MIR ismertetése, az információkkal szemben támasztott követelmények
A.17 
A piackutatási folyamat szakaszai,
A.18 
A piackutatás csoportosítása az információk jellege szerint
A.19 
A piackutatás fajtái az információk forrása alapján, a megkérdezéses 
vizsgálatok bemutatása
A.20.
A piac-szegmentáció, a szegmentáció követelményei, a szegmentáció

szintjei 
A.21. 
A szervezeti piacok és a fogyasztói piac szegmentálása
A.22. 
A célpiaci marketingstratégia, a pozícionálas követelményei, és módjai

„B” tételek

B.1. 
A termék fogalma, kategóriái, sajátosságai
B.2. 
A márka fogalma, fajtái, versenyelőnyök a márkapolitikában
B.3. 
A csomagolás fajtái és funkciói
B.4. 
A termékmix és a termékvonalak szerepe a termékpolitikában
B.5. 
A BCG növekedés-részesedés mátrix
B.6. 
A termékfejlesztés belső és külső motívumai és fázisai
B.7. 
Termék bevezetési stratégiák
B.8. 
A termék életgörbe bevezetési és növekedési szakasza
B.9. 
A termék életgörbe érettségi és hanyatlási szakasza
B.10. 
A fedezeti pont értelmezése
B.11. 
Árképzés üzleti célok alapján
B.12. 
A vevőorientált árképzés szempontjai
B.13. 
Az árérzékenységet befolyásoló tényezők
B.14. 
Árképzési stratégiák
B.15. 
Az árképzés módjai
B.16. 
Árleszállítások, engedmények, promóciók
B.17. 
A közvetítők funkciói, a disztribúciós csatornák típusai
B.18. 
Csatorna stratégiák, csatorna variációk
B.19. 
Az értékesítési szervezet
B.20. 
A franchise rendszer
B.21.
A kommunikáció folyamata, a reklám működésének elmélete
B.22. 
A reklám fogalma, funkciói, a reklámkészítés folyamata
B.23. 
A reklámeszközök jellemzői
B.24. 
Az értékesítés-ösztönzés és a személyes eladás
B.25. 
A P.R. és a direktmarketing 
